
MEDIENANALYSE:
Berichten ARD und ZDF einseitig ?

Media Tenor

Anmerkung:

Die Wahrnehmungsschwelle liegt bei einem Massenanteil des Themas bei 1,5% 
der Gesamtnachrichten. Unterhalb dieser Schwelle hat das Thema die 
Zuschauer faktisch nicht erreicht. Je öfter etwas wiederholt wird, desto eher wird
es von den Menschen aufgenommen.

Propaganda und Werbung arbeitet z.B. mit Wahrnehmungsschwellen.

 


